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Nggletal for gkologi

Falgende nggletal beskrives: @kologisk areal, detailomsaetning af @kologiske varer, eksport af
gkologiske varer, foodservice og det gkologiske spisemaerke.

Det gkologiske areal:
Grafen nedenfor viser udviklingen i det gkologiske areal i hektar fra 2007 til 2014%,

Udvikling i det gkologiske areal

190
o
. —
Y]
< 180 e
-E / \
= 170
= _..-'"".-—-_
3 /
& 160
—_
4]
& 150
o
—
S 140

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

- Det gkologiske areal i 2014 var 176.323 ha. I 2013 var det 181.717 ha.
- Fra 2007 til 2014 steg det gkologiske areal 26.116 ha. Det er en stigning pd 17 pct.
- Fra 2013 til 2014 faldt det gkologiske areal 5.394 ha. Det er et fald pd 3 pct.

! NaturErhvervstyrelsen, Statistik over gkologiske jordbrugsbedrifter 2014
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Detailomsaetningen af gkologiske fgdevarer:
Grafen nedenfor viser vaerdien af omsatningen af gkologiske varer i supermarkeder og
varehuse fra 2007 til 20142,

Detailomsztningen af ekologizske fedevarer
efter tid.
Veardi i 1000 kr., Omsatning i alt. [-)
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Kilde: Danmarks Statiztik

- Salgsveerdien af alle gkologiske fgdevarer i 2014 var 6,2 mia. kr. Det er en stigning pa 6
pct. sammenlignet med 2013 og en stigning p& 72 pct. i forhold til 2007.

- Fra 2013 til 2014 steg veerdien af omsaetningen af “frugt og grgntsager” 15 pct. og "kgd,
palaeg og indmad” steg 21 pct.. Derimod faldt omsaetningen af "maelk, ost og seg” en
smule med 0,5 pct. og omsaetningen af “ris, brgd, pasta mm.” faldt 1,5 pct.

- Malt i maengder (tons) er salget fra 2013 til 2014 stedet med 8 pct., da priserne i de
fleste varegrupper faldt.

- Salgsveaerdien af gkologiske fgdevarer estimeres til 7,6 pct. af det samlede salg af
fodevarer i supermarkeder og varehuse i 2014 mod 7,2 pct. aret fgr® *.

2 Danmarks Statistik, udtraek fra Statistikbanken OEKO3, 2. juli 2015

3 Danmarks Statistik, Nyt fra Danmarks Statistik nr. 195 - Detailomsaetningen af gkologiske fadevarer 2014, 23. april
2015

“* Der er i &r brugt et nyt sammenligningsgrundlag for beregningen af den gkologiske markedsandel, hvilket medfgrer
en mindre saenkning af niveauet men ikke af stigningstaksten.
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Eksport af gkologiske fgdevarer:
Grafen nedenfor viser Danmarks samlede eksport af gkologiske fgdevarer fra 2007 til 2013
(2014 tal foreligger ikke)®.

Udenrigshandel med skologiske wvarer
efter tid.
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Filde: Denmarks Sfafistib

- Danmark eksporterede gkologiske fgdevarer for i alt 1,5 mia. kr. i 2013. Det var en
stigning pa 31 pct. sammenlignet med 2012. Siden 2007 er vaerdien af den samlede
eksport af gkologiske fgdevarer steget med 228 pct.

- Mejeriprodukter og zeg var dominerende for eksporten, og de udgjorde i 2013 55 pct. af
den samlede eksport. Kgd udgjorde 11 pct., mens frugt og grgntsager udgjorde 8 pct. af
den samlede eksport. Af andre vigtige eksportartikler kan naevnes korn og kornvarer (8
pct.) samt andre naeringsmidler (8 pct.).

> Danmarks Statistik, udtraek fra Statistikbanken OEKO4, 2. juli 2015
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Import af gkologiske fagdevarer:
Grafen nedenfor viser Danmarks samlede import af gkologiske fgdevarer fra 2007 til 2013 (2014
tal foreligger ikke)®.

Udenrigzhandel med sekologizske varer
efter tid.
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Kilde: Danmarks Statiztik

- Danmark importede gkologiske fgdevarer for i alt 1,8 mia. kr. i 2013. Det var en stigning
pd 16 pct. sammenlignet med 2012. Siden 2007 er vaerdien af den samlede import af
fodevarer steget med 117 pct.

- Frugt og grgntsager var dominerende for importen af fedevarer og udgjorde 34 pct. i
2013. Korn og kornvarer udgjorde 17 pct. af importen. Importen af gkologiske
drikkevarer er steget meerkbart og udgjorde 6 % i 2013. Stigningen udggres primeert af
vin og spiritus.

6 Danmarks Statistik, udtreek fra Statistikbanken OEKO4, 2. juli 2015
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Foodservice’
Nedenstaende figur viser salg af gkologiske varer til foodservice efter varegrupper i 20138,

Folonial
I pct Frugt og grent

18 pct.

Pct af salgets vaerdi

Frost
8 pet.
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Mejen
41 pet.

- Fordeling over varegrupperne i foodservice og detailhandlen minder om hinanden.
Andelen af kad samt andre mejerivarer sasom aeg og syrnede maelkeprodukter er
dobbelt sa hgj i detailhandlen, mens andelen af maelk og flade er noget hgjere i
foodservice.

- Det samlede salg af gkologiske fade- og drikkevarer til foodservice udgjorde 981 mio kr. i

2013.
- Det svarer til, at 5 pct. af de samlede salg af madvarer til foodservice var gkologisk.

Offentlige institutioner (hospitaler, bgrnehaver, uddannelse m.m.) kgbte gkologiske varer
svarende til omtrent 33 pct. af det samlede gkologiske salg til foodservice. Kantiner pa
offentlige arbejdspladser stod for yderligere 8 pct. af salget. Sammenlagt svarende til ca.

400 mio. kr.
- Salget af gkologi til offentlige og private storkgkkener er fordoblet siden 2010°.

7 Kgkkener i institutioner, restauranter, kantiner, caféer, udbringning mv., dvs. virksomheder og institutioner, der
serverer mad.

8 Danmarks Statistik, Nyt fra Danmarks Statistik nr. 76 - Salg af gkologiske varer til foodservice 2013, februar 2015.

° Fgdevarestyrelsens arsrapport 2014.

5




Milja- og Fadevareministeriet
NaturErhvervstyrelsen

Det gkologiske spisemaerke:
Det gkologiske spisemaerke blev indfgrt i 2009. Grafen viser, hvor mange steder der var
certificerede med det gkologiske spisemaerke i perioden 2011-2015%°,

Antal af gkologiske spisemaerker
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- Ijanuar 2011 var der 57 spisemaerker, i januar 2012 var der 138 spisemaerker, i januar
2013 var der 341 spisemaerker, i januar 2014 var der 612 spisemaerker og i januar 2015
960.

- Veeksten i spisemaerker i 2014 har vaeret p& mere end 50 pct. og kan overvejende
henfgres til de offentlige kgkkener.

10 Fgdevarestyrelsen, juli 2015.



